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> Que font-ils ailleurs ?

Lorsque Bordeaux et les
Cotes-du-Rhone se rencontrent

Fabien Duvergey

Paso Robles - Californie - Etats-Unis.

endre son domaine dans

le Bordelais pour acheter
un terrain en Californie, dans
les années quatre-vingt-dix, il
fallait étre courageux. A la ren-
contre de Stéphane Asséo, un
vigneron-aventurier.
« De la haute couture », tel est
la définition de Stéphane Asséo
pour parler de ses vins et de I'en-
tretien de ses vignes. Cela pour-
rait s’apparenter a un bon mot
pour communiquer sur son vin,
mais lorsque I'on suit Stéphane
sur son domaine de 25 hectares,
on reconnait un vigneron pres de
son vignoble, pres de ses vignes,
il en connait le moindre détail, la
moindre subtilité.
Cette relation fusionnelle se re-
trouve dans son vin, connu et
reconnu. Pour I'anecdote, qua-
siment chaque année le célebre
critique américain Robert Parker
note son vin au-dessus des 92
points, obtenant méme un 98
en 2004. Note parfois supérieure
aux premiers grands crus bor-
delais. Pourtant, I'aventure fut
longue et parsemée d’embdiches.
Rétrospective sur un vigneron
pas comme les autres.

Itinéraire d’un vigneron
aventurier

Stéphane Asséo est né a Paris,
mais est rapidement attiré par
le monde rural. Défiant la culture
familiale, aucun parent ne tra-
vaillant dans le monde agricole,
il s'engage dans le domaine viti-
cole en commengant un Brevet
deTechnicien Agricole (BTA) viti-
cenologique, mais s’arréte avant
de le terminer.

Il préfére travailler directement
dans les propriétés. Vagahond et
mobile, il trouve une place de sta-
giaire dans plusieurs domaines,
notamment en Bourgogne puis
dans la Loire. Mais on I'exploite,
« a I'époque c’était quasiment de
'esclavage, je travaillais long-
temps pour un sou » se souvient-
il. Il décide alors de poursuivre ce
BTA entrepris quelques mois plus
tot a Davayé dans le Maconnais.
Cet aventurier a des envies
d’ailleurs, de terres lointaines
et décide de partir a 20 ans dans
cette France du bout du monde,
en Polynésie francaise. It dé-
barque sur les iles Marquises,
connues pour étre réservées aux

B Photo 1: Domaine de « Laventure ».

autochtones; trés peu de métro-
politains s’y implantent, méme
encore aujourd’hui. Il vit de sa
péche.

En 1982, alors qu'il est 4gé de
23 ans, un appel change sa vie.
Ses parents voulant quitter Paris
pour Bordeaux, repérent un do-
maine abandonné: le domaine
de Courteillac en Bordelais, au
sud de Saint-Emilion, en Entre-
deux-Mers, et ils lui proposent

de venir « juste jeter un coup

d’ceil et puis éventuellement en
devenir le régisseur ».

Il rentre a Bordeaux et le coup de
foudre se produit: tout est a faire,
tout est a créer. Le challenge est
énorme, il accepte et I'achéte en
s’endettant aupres des banques,
au bonheur de ses parents.

Jouer dans la cour des
grands

Le domaine de Courteillac de-
vient son domaine, celui de ses
essais, de ses expérimentations.
Il a 25 hectares et une volonté,
« produire un vin de terroir ».
Avec déja une solide expérience,
Stéphane a encore beaucoup a
apprendre. Il se crée de fortes
amitiés a Bordeaux, apprend
chaque jour. Lorsque le travail
est un peu moins contraignant, il
voyage: Liban, Espagne, Afrique
du Sud. Il va a la rencontre des
producteurs afin de nourrir sa
soif de découverte et d’aventure.
En dix-sept ans, il crée un vi-
gnoble, ayant sa place sur la
carte bordelaise, un vin appré-
cié des plus grands, et a des prix
raisonnables. Il accumule mé-
dailles et belles critiques. Mais
en réalisant son pari bordelais,

CURRICULUM VINUM

- Laventure Estate, Stéphane
Asséo, propriétaire-récoltant,
25 hectares de vignes.

- Cépages: Syrah, Cabernet-
Sauvignon, Petit Verdot, Grenache,
Mourvedre, Roussane, Viognier.
- Age des vignes: de 7 & 13 aps.
Entre 20 et 30 hi/ha. Vendange en
Novembre. En biodynamie.

- Maladies: Peu, Oidium, trai-
tement au soufre avec parcimo-
nie (4 a 5 par an).

- Sols: des sols complexes et dif-
férents sur de petites parcelles.
- Climat: Des journées chaudes et
des nuits froides, une amplitude
thermique importante permettant
un long cycle végétatif. Une plu-
viométrie faible, un courant d’air
froid et océanique.

- Gammes:Trois rouges, un blanc
et un rosé.

- Canaux de distribution: Cavistes,
particuliers, exportation.

- Production: dépend des années
entre 60000 et 100000 bouteilles
par an.

Entre 25 et 85 $ la bouteille. M

Stéphane a envie d'un nouveau
défi. Accompagné de sa femme
et ses trois enfants, il décide de
vendre son domaine a son ami
Dominique Méneret, négociant

a Bordeaux.

Une page se tourne mais une
nouvelle s’ouvre sur I'étranger,
et une obnubilation lui est che- -
villée au corps: réaliser un grand
vin. Stéphane se met alors dans
la peau d'un chasseur de terroir.
Persuadé qu’un grand terroir
n’est pas un apanage frangais,

il voyage aux quatre coins du
globe avec ses trois critéres tant
professionnels que privés: étre
propriétaire d’'un grand terroir, ou |
il y a un débouché sur le marché
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local pour la vente de ses vins et
enfin un endroit propice a I'édu-
cation de ses enfants.

Le Chili, I'Argentine, I'Afrique
du sud sont envisagés, mais
ce sera en Californie ou il po-
sera ses valises. Les fameuses
vallées jumelles de la Napa et
de la Sonoma ne lui plaisent
pas et sont beaucoup trop
chéres en ce début des années
quatre-vingt-dix.

« L'Aventure »,
I'euphémisme du réve
américain!

Entre San Francisco et Los
Angeles, la localité de Paso
Robles est encore inconnue sur la
carte des vignobles américains.
Stéphane tombe amoureux d'un
petit vallon ot I'amplitude ther-
mique y est importante entre le
jour et la nuit, le courant océa-
niqgue amene de la fraicheur
au vin et les prélevements de
terres sont concluants. Tout est

américaine de Stéphane Asséo
dans ce paradis perdu.

[l achete cette terre vierge en 1997
et emmeénage avec sa famille en
1998 dans un mobile-home. I
effectue sa premiére plantation
de Syrah et de Cabernet. Son
but est de faire rencontrer les
cépages de laVallée du Rhone et
de Bordeaux. Un de ses proches
amis, un certain Michel Rolland
lui conseille de planter du Petit
Verdot qui selon lui correspond
parfaitement a son terroir. Mais
le succés n'est pas au rendez-
vous entre 1999 et 2002. Etre
un bon vigneron est une chose,
étre un bon vendeur en est une
autre. « Jusqu’en 20017 c'était
trés difficile, j'ai méme envisagé
de mettre la clé sous la porte
et de rentrer en France. Je ne
connaissais pas les régles pour
vendre mon vin aux Etats-Unis, je
n‘avais pas de salle de dégusta-
tion, pas de stratégie marketing »
reconnait-il avec le recul.

Mais il croit en sa réussite, la

B Photo 2: Stéphane Asséo.

> Que font-ils ailleurs ?

toujours accompagné du sou-
tien de sa famitle. Ce qui pro-
duit le déclic, c'est I'arrivée de
nouveaux capitaux provenant de
Dominique Méneret. lls s'asso-
cient et décident d’engager un
directeur marketing, et de créer
une salle de dégustation. Cette
stratégie s’avere payante, et le
succes des ventes arrive.

Comme une réussite n'arrive
jamais seule, les médailles et
notes sont meilleures d’année
en année. Paso Robles attire de

a un vrai partage de savoirfaire
ici, pas de concurrence déloyale,
tout est fait pour améliorer la vi-
sibilité des vins de Paso Robles.
Je pense que I'aspect primordial
est de faire un vin de son ter-
roir et non un vin de sa région »
dit-il. Aujourd’hui le succes est
complet et Stéphane est devenu
une référence dans le vin améri-
cain. Son vin est exceptionnel, un
vrai chef-d’ceuvre, une réussite
subtile, bref un grand vin, son

grand vin. A quand la prochaine

prét pour commencer I'aventure qualité étant au rendez-vous, plus en plus de vignerons. « Il y | Aventure? |
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Du 21 au 23 septembre 2012

a Baunet, Talana, libono (Italie)

Tél 0494863924
contact@pierreseche-international.org
WWW, p/etreasecco samedera org

Journées européennes du patrimoine 2012
Le 15 septembre au Musée Culturel du Vin
Vivanco a Briones - La Rioja (Espagne)

T6l.: 434941322323 - Fax. +34 941322333
info@dinastiavivanco.es

IBEC - International Beverage Exposition
and Competition

Du 29 au 31 aodt 2012 & Shenzhen (Chine)
Tél. : +86 755 2583 4722

Fax: +86755 2583 4922

info@ib-ec.com - www.ib-ec.com

Vietfood & Beverage

Salon International de I'alimentation et de fa
boisson

Du 13 au 16 septembre 2012

4 Ho Chi Minh City (Vietnam)

Tél. . (+84-4)38 255546 - 39340474

Fax: (+84-4) 39363085 - 38255556
www.foodexvietnam.com
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Du 24 au 26 aofit et du 31 aolt au 2 septembre
2012 4 Neustadt (Allemagne)

Fax:+49(0) 6321 - 89089540
contact@mundusvini.com

Mondial du Merlot

Du 20 au 22 ao(t 2012 a Sierre (Suisse)}
T6l..+4127456 31 44
Fax:+4127456 21 44
info@mondial-du-merlot.com
www.mondial-du-merlot.com

2012 Wine Industry Financial Symposium
Les 24 et 25 septembre 2012 & Napa (USA)
Tél..(707) 255 9222
events@winesymposium.com
Www.winesymposium.com

Miami International Wine Fair

Du 14 au 16 septembre 2012 & Miami (USA)
Tél.: +1(866) 867 9463

fax: +1(6866) 229 3031
info@miamiwinefaircom
www.miamiwinefaircom
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